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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ  

Целью освоения учебной дисциплины «Исследование рынка»является сформировать 

знания, умения и навыки использования методов исследования рынков в профессиональной 

деятельности будущего выпускника 

 
2. МЕСТО УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОПОПВО  

Дисциплина «Исследование рынка» входит в базовую часть (блок Б1.1.31) дисциплин 

подготовки студентов по направлению 38.03.02 «Менеджмент». Изучение дисциплины «Ис-

следование рынка» базируется на положениях дисциплин «Маркетинг», «Экономическая тео-

рия», «Финансы и кредит». 

Основные положения данной дисциплины могут быть использованы в дальнейшем при 

изучении следующих дисциплин: «Технологии и организация продаж», а также при работе 

над выпускной квалификационной работой. 

 

Требования к входным знаниям, умениям и владениям студентов: 
Студент должен: 

- знать: роли, функции и задачи менеджера в современной организации, значение мар-

кетинга и изучения потребностей потребителей в процессе проектирования продуктов, формы 

и виды исследовательской деятельности. 

- уметь: анализировать маркетинговую среду, самостоятельно сравнивать потребности 

разных групп потребителей, использовать полученную информацию для организации дея-

тельности предприятий 

- владеть: навыками использования инструментов менеджмента и маркетинга в процес-

се проектирования и реализации проектов, навыками работы с научной, специальной и спра-

вочной литературой. 

 
3. КОМПЕТЕНЦИИ СТУДЕНТА, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ УЧЕБ-

НОЙ ДИСЦИПЛИНЫ / ОЖИДАЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБРАЗОВАНИЯ И КОМПЕТЕН-

ЦИИ СТУДЕНТА ПО ЗАВЕРШЕНИИ ОСВОЕНИЯ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИ-

ПЛИНЫ  

В ходе освоения дисциплины «Исследование рынка» у студента формиру-

ются и/или углубляются следующие профессиональные компетенции: 
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Коды 

компе-

тенции 

Наименование компетен-

ции 

Структурные элементы компетенции 

(в результате освоения дисциплины обучающийся 

должен знать, уметь, владеть) 

1 2 3 

ПК-9 Способность оценивать 

воздействие макроэконо-

мической среды на функ-

ционирование организа-

ций и органов государ-

ственного и муниципаль-

ного управления, выяв-

лять и анализировать ры-

ночные и специфические 

риски, а также анализиро-

вать поведение потреби-

телей экономических благ 

и формирование спроса на 

основе знания экономиче-

ских основ поведения ор-

ганизаций, структур рын-

ков и конкурентной среды 

отрасли 

Знать:  

- Общие принципы проведения рыночных исследова-

ний; 

- Роль рыночных исследований в процессе управле-

ния деятельностью предприятия; 

 

Уметь:  

- Осуществлять сбор и анализ данных, необходимых 

для принятия необходимых решений;  

- осуществлять поиск вторичной информации 

Владеть:  

- современными методами сбора, обработки и анализа 

экономических и социальных данных 

ПК-15 Умение проводить анализ 

рыночных и специфиче-

ских рисков для принятия 

управленческих решений 

об инвестировании и фи-

нансировании 

Знать:  

- Методы оценки емкости рынка; 

- Основные методы расчетов доли рынка 

Уметь:  

- Планировать проведение исследования; 

- Анализировать маркетинговую среду организации и 

конъюнктуру рынка; 

- Проводить конкурентный анализ отрасли 

- Изучать поведение потребителей, а также структуру 

потребностей потребителей 

Владеть:  

- Аналитическими методами для оценки рыночной 

информации, необходимой для принятия стратегиче-

ских управленческих решений  
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4. Структура и содержание дисциплины _Исследование рынка_ 

 

4.1. Структура дисциплины  
Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетных ед,_108 час. 

Программой предусмотрено 18 час лекций, 36 час практик, 54 час самостоятельной работы. Предусмотрены следующие виды контроля: те-

кущий контроль успеваемости в виде контрольных точек и промежуточный контроль в форме зачета 

№ 

п/п 

Наименование 

разделов и тем 

дисциплины  
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ес
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Н
ед
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а
 

Виды учебной работы, включая самостоятельную 

работу студентов и трудоемкость 

 (в часах) 

Формы текущего контроля успева-

емости (по неделям семестра) 

Аудиторная работа 
Самостоятельная  
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1.1 Тема 1. Современные информацион-

ные технологии и маркетинговые ис-

следования. 

4 1 3 1 2  

8 

4 2  

 

2     1    

1.2. Тема2. Процесс рыночных исследова-

ний 

4 2-3 6 

 

2 4  
8 

6   2 2        

1.3. Тема3. Виды и источники информации 4 4-5 6 

 

2 4  
8 

2 4  2     5   4 

1.4 Тема4. Методы сбора рыночной ин- 4 6-8 9 3 6  8 2 4  2     6   8 
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формации 

1.5 Тема5. Определение объема и проце-

дуры выборки, организация сбора 

данных. 

4 9-

12 

12 4 8  

8 

5   3        9 

1.6 Тема6. Определение основных пара-

метров рынка 

4 13-

15 

9 3 6  
8 

2 4  2     15   14 

1.7 Тема7. Содержание отчета о проведе-

нии исследования. 

4 16-

18 

9 3 6  
6 

4   2 16        

 Курсовая работа (проект)                    

                     

 Общая трудоемкость, в часах   54 18 36  54 18 36   Промежуточная аттестация 

             Форма 

             Зачет 4сем 

             Экзамен 
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4.2 Содержание дисциплины 

Тема 1. Современные информационные технологии и маркетинговые исследования. 

Основные понятия маркетинговых исследований. Маркетинговые исследования как 

система деятельности на рынке Основные принципы маркетинговых исследований. Виды 

маркетинговых исследований. 

Тема 2. Процесс рыночных исследований 

Понятие маркетингового исследования. Этапы маркетингового исследования. Общая 

процедура проведения маркетингового исследования. Способы организаций маркетинговых 

исследований. Этические проблемы маркетинговых исследований 

Тема 3. Виды и источники информации 

Классификация маркетинговой информации. Источники первичной информации. 

Источники вторичной информации. Свойства маркетинговой информации. Кабинетные ис-

следования как метод сбора маркетинговой информации. Методы анализа документов. Тра-

диционный анализ документов. Контент-анализ. Информационно-целевой анализ. 

Тема 4. Методы сбора рыночной информации 

Эксперимент как метод сбора маркетинговой информации. Основные характеристи-

ки эксперимента. Наблюдение как метод сбора маркетинговой информации. Формы осу-

ществления. Виды панельных обследований. Опрос как метод сбора маркетинговой информа-

ции. Композиция анкеты и ее апробация. Виды опросов. Метод фокус-группы. Форма прове-

дения и организация фокус-группы. Анализ и представление данных. Проекционные методы. 

Ассоциативные беседы. Глубинные интервью 

Тема 5. Определение объема и процедуры выборки, организация сбора данных. 

Выделение объектов генеральной совокупности. Определение метода обследования. 

Виды процедур формирования выборки. Расчет объема выборки 

Тема 6. Определение основных параметров рынка 

Стратегический анализ рынка. Основные методы расчета емкости рынка. Понятие 

доли рынка. Основные методы расчета доли рынка. 

Тема 7. Содержание отчета о проведении исследования. 

Формы представления результатов. Составление отчета о проведенных исследовани-

ях. Презентация отчета 

 
5. ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЕ ТЕХНОЛОГИИ  

 Проблемные изложения учебной информации на лекциях и семинарах;  

 Разбор практических ситуаций (кейс - стадии); 

 Решение ситуационных задач; 

 Анализ и совместное обсуждение результатов самостоятельной аудиторной и 

внеаудиторной работы; 

В целях реализации индивидуального подхода к обучению студентов, осуществляю-

щих учебный процесс по собственной траектории в рамках индивидуального рабочего 

плана, изучение данной дисциплины базируется на следующих возможностях: обеспечение 

внеаудиторной работы со студентами, в том числе в электронной образовательной среде с ис-

пользованием соответствующего программного оборудования, дистанционных форм обуче-

ния, возможностей интернет-ресурсов, индивидуальных консультаций и т.д. 

Обучающиеся из числа лиц с ограниченными возможностями здоровья обеспечены 

электронными образовательными ресурсами в формах, адаптированных к ограничениям их 

здоровья. 
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Форма проведения текущей и промежуточной аттестации для студентов – лиц с огра-

ниченными возможностями здоровья устанавливается с учетом индивидуальных психофизи-

ческих особенностей (устно, письменно на бумаге, письменно на компьютере, в форме тести-

рования и т.п.) и позволяют оценить достижением ими запланированных в основной образо-

вательной программе результатов обучения и уровень сформированности всех заявленных 

компетенций. На экзамен (зачет) приглашается сопровождающий, который обеспечивает тех-

ническое сопровождение студенту. При необходимости студенту-инвалиду предоставляется 

дополнительное время для подготовки ответа на экзамене (зачете). 

 
 

6. ОЦЕНОЧНЫЕ СРЕДСТВА ДЛЯ ТЕКУЩЕГО КОНТРОЛЯ УСПЕВАЕМОСТИ, ПРОМЕ-

ЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ПО ИТОГАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ И УЧЕБНО-

МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ СТУДЕНТОВ 

 

6.1. План самостоятельной работы студентов 
 

№ 

нед. 

Тема Вид само-

стоятель-

ной работы  

Задание Рекомендуемая литература Коли-

чество 

часов  

1 Тема 1. Современ-

ные информацион-

ные технологии и 

маркетинговые ис-

следования. 

Реферат 

1 Подготовка реферата по 

теме 

2. Подготовка к зачету 

1. Коротков А.В. Маркетин-

говые исследования: учеб-

ник для бакалавров. – 

М.:ИздательствоЮрайт, 

2014 

2. Интернет  источники 

8 

2-3 Тема 2. Процесс 

рыночных исследо-

ваний 
Собеседо-

вание 

 

1. Подготовка к собесе-

дованию 

2. Подготовка к зачету 

1 Токарев Б.Е. Маркетинго-

вые исследования: учебник. 

– М.: Магистр, 2011 

2. Интернет  источники 

8 

4-5 Тема 3. Виды и ис-

точники информа-

ции 

Реферат 

Кейс 

1. Подготовка реферата 

по теме 

2. Подготовка к зачету 

3. решение кейс-задачи 

1 Маркетинговые исследова-

ния. Теория и практика 

[Текст] : учебник для бака-

лавров / Финансовый ун-т 

при Правительстве РФ ; под 

общ. ред. О. Н. Романенко-

вой. - М. :Юрайт, 2014 

2. Интернет  источники 

8 

6-8 Тема 4. Методы 

сбора рыночной 

информации 

Реферат 

Кейс 

1. Подготовка реферата 

по теме 

2. Подготовка к зачету 

3. решение кейс-задачи 

1 Маркетинговые исследова-

ния. Теория и практика 

[Текст] : учебник для бака-

лавров / Финансовый ун-т 

при Правительстве РФ ; под 

общ. ред. О. Н. Романенко-

вой. - М. :Юрайт, 20143 Из-

дательство: БГЭУ , 2010 

2. Интернет  источники 

 

8 

9-12 Тема 5. Определе-

ние объема и про-
кейс 

1. Решение кейса 

2. Подготовка к зачету 
1 Маркетинговые исследова-

ния. Теория и практика 

8 
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цедуры выборки, 

организация сбора 

данных. 

[Текст] : учебник для бака-

лавров / Финансовый ун-т 

при Правительстве РФ ; под 

общ. ред. О. Н. Романенко-

вой. - М. :Юрайт, 2014 

2. Интернет  источники 

 

13-15 Тема 6. Определе-

ние основных пара-

метров рынка Реферат 

Кейс 

 

1. Подготовка реферата 

по теме 

2. Подготовка к зачету 

3. решение кейс-задачи 

1. Коротков А.В. Маркетин-

говые исследования: учеб-

ник для бакалавров. – 

М.:ИздательствоЮрайт, 

2014 

2. Интернет  источники 

8 

16-18 Тема 7. Содержание 

отчета о проведении 

исследования. 

Собеседо-

вание 

 

 

1.Подготовка к собесе-

дованию  

2. Подготовка к зачету 

1 Маркетинговые исследова-

ния. Теория и практика 

[Текст] : учебник для бака-

лавров / Финансовый ун-т 

при Правительстве РФ ; под 

общ. ред. О. Н. Романенко-

вой. - М. :Юрайт, 2014 

2. Интернет  источники 
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18 Зачет 

 

подготовка к зачету Материалы лекций, материалы 

практических занятий и реко-

мендуемая литература 

 

 

6.2. Методические указания по организации самостоятельной работы сту-

дентов  
Основной формой самостоятельной работы студента является изучение конспекта лек-

ций, их дополнение, рекомендованной литературы, активное участие на практических и се-

минарских занятиях. 

Правила написания научных текстов (рефератов, эссе): 
• Важно разобраться сначала, какова цель научного текста -  это поможет разумно рас-

пределить свои силы, время и. 

• Для написания научного текста:  

Во-первых, должна быть идея, а для этого нужно научиться либо относиться к разным 

явлениям и фактам несколько критически (своя идея – как иная точка зрения), либо научиться 

увлекаться какими-то известными идеями, которые нуждаются в доработке (идея – как опти-

мистическая позиция и направленность на дальнейшее совершенствование уже известного).  

Во-вторых, важно уметь выделять важнейшие приоритеты в своей учебно-

исследовательской деятельности. 

В-третьих, научиться организовывать свое время. Иногда именно на организацию та-

кого времени уходит немалая часть сил и талантов. 

• Писать следует ясно и понятно, стараясь основные положения формулировать четко 

и недвусмысленно (чтобы и самому понятно было), а также стремясь структурировать свой 

текст.  

• Объем текста и оформление во многом зависят от задания и требований ГОСТа по 

оформлению текстовых документов. 
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6.3. Материалы для проведения текущего и промежуточного контроля знаний студентов 

 

Контроль освоения компетенций 
№ п\п Вид контроля Контролируемые темы (разделы) Компетенции, компонен-

ты которых контролиру-

ются 

1 Реферат  

Вопросы зачета 

Тема 1. Современные информационные 

технологии и маркетинговые исследования 

ПК-9, ПК-15 

2 Собеседование 

Вопросы зачета 

Тема 2. Процесс рыночных исследований ПК-9, ПК-15 

3 Реферат Кейс 

Вопросы зачета 

Тема 3. Виды и источники информации ПК-9, ПК-15 

4 Реферат Кейс 

Вопросы зачета 

Тема 4. Методы сбора рыночной инфор-

мации 

ПК-9, ПК-15 

5 Кейс 

Вопросы зачета 

Тема 5. Определение объема и процедуры 

выборки, организация сбора данных. 

ПК-9, ПК-15 

6 Реферат Кейс 

Вопросы зачета 

Тема 6. Определение основных параметров 

рынка 

ПК-9, ПК-15 

7 Собеседование. 

Вопросы зачета 

Тема 7. Содержание отчета о проведении 

исследования. 

ПК-9, ПК-15 

 Зачет Темы 1-7 ПК-9, ПК-15 

 

Вопросы для зачета 

 
1. Сущность и цели исследований рынка 

2. Виды рыночных исследований. 

3. Современные информационные технологии в маркетинговых исследованиях 

4. Процесс маркетингового исследования. 

5. Определение проблемы. Предмет и объект исследования 

6. Основные цели и задачи исследования 

7. Источники вторичной информации. 

8. Источники первичной информации 

9. Разработка плана исследования 

10. Метод сбора первичной информации: фокус-группы. 

11. Методы сбора первичной информации: ассоциативные и проекционные методы. 

12. Метод сбора первичной информации: наблюдение. 

13. Метод сбора первичной информации: эксперимент. 

14. Метод сбора первичной информации: панельные обследования. 

15. Метод сбора первичной информации: метод опроса. 

16. Планирование выборки исследования. 

17. Детерминированные выборки. 

18. Вероятностные выборки. 
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19. Определение объема выборки. 

20. Методы оценки емкости рынка 

21. Методы расчета доли рынка 

22. Подготовка отчета. 

23. Методы анализа информации 

24. Методы прогнозирования 

25. Прогнозирование объема продаж. 

 

Вопросы для собеседований  

1. Организация работы с информацией. 

2. Классификация источников информации. 

3. Количественные и качественные исследования. 

4. Источники внешней вторичной информации. 

5. Источники первичной информации. 

6. Организация и проведение опросов. 

7. Организация и проведение фокус-групп. 

8. Исследования с помощью наблюдений 

9. Исследования с помощью экспериментов. 
 

Темы рефератов 

1. Современные тенденции в развитии информационных технологий 

2. Развитие российского маркетинга 

3. Технологии управления информацией 

4. Организация и проведение опросов 

5. Организация заказных маркетинговых исследований 

6. Методы формирования выборки 

7. Корреляционно-регрессионый анализ 

8. Форма представления результатов 

9. Количественные методы прогнозирования 

10. Качественные методы прогнозирования 

11 Технологии презентации отчетов об исследовании 

12. Исследования с помощью экспериментов 

13. Методы расчетов объемов выборки 

14. Исследования потребителей корпоративного рынка 

15. Виды медиаисследований 

 

 
7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ  

а) основная 
1. Коротков, Анатолий Владимирович.  Маркетинговые исследования [Текст]: учебник для бакалавров 

/ А. В. Коротков. - 3-е изд., перераб. и доп. - М.: Юрайт, 2014. (10) 

2. Токарев, Борис Евгеньевич. Маркетинговые исследования : учебник / Б. Е. Токарев. - М.: Эконо-

мистъ, 2007 (28) 

3. Секерин, Владимир Дмитриевич. Основы маркетинга [Текст] : учебное пособие / В. Д. Секерин. - 

М.: КНОРУС, 2012 (10) 

http://kleopatra.pnzgu.ru/cgi-bin/irbis64r_91/cgiirbis_64.exe?Z21ID=&I21DBN=KATL&P21DBN=KATL&S21STN=1&S21REF=3&S21FMT=fullwebr&C21COM=S&S21CNR=20&S21P01=0&S21P02=1&S21P03=A=&S21STR=%D0%9A%D0%BE%D1%80%D0%BE%D1%82%D0%BA%D0%BE%D0%B2,%20%D0%90%D0%BD%D0%B0%D1%82%D0%BE%D0%BB%D0%B8%D0%B9%20%D0%92%D0%BB%D0%B0%D0%B4%D0%B8%D0%BC%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B8%D1%87
http://kleopatra.pnzgu.ru/cgi-bin/irbis64r_91/cgiirbis_64.exe?Z21ID=&I21DBN=KATL_PRINT&P21DBN=KATL&S21STN=1&S21REF=&S21FMT=fullw_print&C21COM=S&S21CNR=&S21P01=0&S21P02=1&S21P03=A=&S21STR=%D0%A2%D0%BE%D0%BA%D0%B0%D1%80%D0%B5%D0%B2,%20%D0%91%D0%BE%D1%80%D0%B8%D1%81%20%D0%95%D0%B2%D0%B3%D0%B5%D0%BD%D1%8C%D0%B5%D0%B2%D0%B8%D1%87
http://kleopatra.pnzgu.ru/cgi-bin/irbis64r_91/cgiirbis_64.exe?Z21ID=&I21DBN=KATL_PRINT&P21DBN=KATL&S21STN=1&S21REF=&S21FMT=fullw_print&C21COM=S&S21CNR=&S21P01=0&S21P02=1&S21P03=A=&S21STR=%D0%A1%D0%B5%D0%BA%D0%B5%D1%80%D0%B8%D0%BD,%20%D0%92%D0%BB%D0%B0%D0%B4%D0%B8%D0%BC%D0%B8%D1%80%20%D0%94%D0%BC%D0%B8%D1%82%D1%80%D0%B8%D0%B5%D0%B2%D0%B8%D1%87
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4. Маркетинг: общий курс [Текст] / под ред. Н. Я. Калюжновой, А. Я. Якобсона. - 4-е изд., стер. - М.: 

Омега-Л, 2010 (10). 

5. Васильев, Геннадий Анатольевич. Рекламный маркетинг [Текст]: учебное пособие / Г. А. Васильев, 

В. А. Поляков. - М.: Вузовский учебник, 2010. (30) 

б) дополнительная: 
1. Ландреви, Жак. Меркатор. Теория и практика маркетинга. В 2-х т. [Текст]: пер. с франц. Т. 1 / 

Ж. Ландреви, Ж. Леви, Д. Линдон ; науч. ред. К. А. Якубовская. - М.: МЦФЭР, 2006 (34). 

2. Моосмюллер, Гертруда. Маркетинговые исследования с SPSS : учебное пособие / Г. Мо-

осмюллер, Н. Н. Ребик. - М. : ИНФРА-М, 2007(5) 

3. Соловьев, Борис Алексндрович. Маркетинг : учебник / Б. А. Соловьев. - М.: ИНФРА-М, 2007. - 

383 с. (19) 

4. Багиев, Георгий Леонидович. Маркетинг [Текст] : учебник для бакалавров и специалистов / 

Г.Л. Багиев, В.М. Тарасевич; под общ. ред. Г.А. Багиева. - 4-е изд., перераб. и доп. - СПб. : Питер, 

2012. 

5. www.marketing.spb.ru 

6. www.sostav.ru 

7. www.dis.ru 

8. www.4p.ru 

9. www.comcon-2.com 

 
8. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ  

Учебная аудитория для проведения лекционных и практических занятий, укомплектованная 

специализированной мебелью. Ноутбук, проектор. 

http://kleopatra.pnzgu.ru/cgi-bin/irbis64r_91/cgiirbis_64.exe?Z21ID=&I21DBN=KATL_PRINT&P21DBN=KATL&S21STN=1&S21REF=&S21FMT=fullw_print&C21COM=S&S21CNR=&S21P01=0&S21P02=1&S21P03=A=&S21STR=%D0%92%D0%B0%D1%81%D0%B8%D0%BB%D1%8C%D0%B5%D0%B2,%20%D0%93%D0%B5%D0%BD%D0%BD%D0%B0%D0%B4%D0%B8%D0%B9%20%D0%90%D0%BD%D0%B0%D1%82%D0%BE%D0%BB%D1%8C%D0%B5%D0%B2%D0%B8%D1%87
http://kleopatra.pnzgu.ru/cgi-bin/irbis64r_91/cgiirbis_64.exe?Z21ID=&I21DBN=KATL_PRINT&P21DBN=KATL&S21STN=1&S21REF=&S21FMT=fullw_print&C21COM=S&S21CNR=&S21P01=0&S21P02=1&S21P03=A=&S21STR=%D0%9B%D0%B0%D0%BD%D0%B4%D1%80%D0%B5%D0%B2%D0%B8,%20%D0%96%D0%B0%D0%BA
http://kleopatra.pnzgu.ru/cgi-bin/irbis64r_91/cgiirbis_64.exe?Z21ID=&I21DBN=KATL&P21DBN=KATL&S21STN=1&S21REF=3&S21FMT=fullwebr&C21COM=S&S21CNR=20&S21P01=0&S21P02=1&S21P03=A=&S21STR=%D0%9C%D0%BE%D0%BE%D1%81%D0%BC%D1%8E%D0%BB%D0%BB%D0%B5%D1%80,%20%D0%93%D0%B5%D1%80%D1%82%D1%80%D1%83%D0%B4%D0%B0
http://kleopatra.pnzgu.ru/cgi-bin/irbis64r_91/cgiirbis_64.exe?Z21ID=&I21DBN=KATL_PRINT&P21DBN=KATL&S21STN=1&S21REF=&S21FMT=fullw_print&C21COM=S&S21CNR=&S21P01=0&S21P02=1&S21P03=A=&S21STR=%D0%A1%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B2%D1%8C%D0%B5%D0%B2,%20%D0%91%D0%BE%D1%80%D0%B8%D1%81%20%D0%90%D0%BB%D0%B5%D0%BA%D1%81%D0%B0%D0%BD%D0%B4%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B8%D1%87
http://kleopatra.pnzgu.ru/cgi-bin/irbis64r_91/cgiirbis_64.exe?Z21ID=&I21DBN=KATL_PRINT&P21DBN=KATL&S21STN=1&S21REF=&S21FMT=fullw_print&C21COM=S&S21CNR=&S21P01=0&S21P02=1&S21P03=A=&S21STR=%D0%91%D0%B0%D0%B3%D0%B8%D0%B5%D0%B2,%20%D0%93%D0%B5%D0%BE%D1%80%D0%B3%D0%B8%D0%B9%20%D0%9B%D0%B5%D0%BE%D0%BD%D0%B8%D0%B4%D0%BE%D0%B2%D0%B8%D1%87
http://www.marketing.spb.ru/
http://www.sostav.ru/
http://www.dis.ru/
http://www.4p.ru/
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 Сведения о переутверждении программы на очередной учебный год  

и регистрации изменений 

 

Учебный 

год 

Решение кафедры 

(№ протокола, дата, 

подпись зав. кафед-

рой) 

Внесенные изменения Номера листов 

заменен-

ных 

новых аннулиро-

ванных 

2017 /2018 Протокол №1 от 

31.08.2017 

 

 

 

 

Добавлено дополнение к 

разделу №5 

14   

2018 /2019 Протокол №1 от 

01.09.2018 

 

 

 

 

Без изменений    

 

Тексты изменений прилагаются 

 

В целях реализации индивидуального подхода к обучению студентов, осуществляю-

щих учебный процесс по собственной траектории в рамках индивидуального рабочего плана, 

изучение данной дисциплины базируется на следующих возможностях: обеспечение внеауди-

торной работы со студентами, в том числе в электронной образовательной среде с использо-

ванием соответствующего программного оборудования, дистанционных форм обучения, воз-

можностей интернет-ресурсов, индивидуальных консультаций и т.д. 

Обучающиеся из числа лиц с ограниченными возможностями здоровья обеспечены 

электронными образовательными ресурсами в формах, адаптированных к ограничениям их 

здоровья. 

Форма проведения текущей и промежуточной аттестации для студентов – лиц с огра-

ниченными возможностями здоровья устанавливается с учетом индивидуальных психофизи-

ческих особенностей (устно, письменно на бумаге, письменно на компьютере, в форме тести-

рования и т.п.) и позволяют оценить достижением ими запланированных в основной образо-

вательной программе результатов обучения и уровень сформированности всех заявленных 

компетенций. На экзамен (зачет) приглашается сопровождающий, который обеспечивает тех-

ническое сопровождение студенту. При необходимости студенту-инвалиду предоставляется 

дополнительное время для подготовки ответа на экзамене (зачете). 

 

 


